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Per definizione
sostenibilita e:

soddisfare i bisogni della

generazione presente senza
compromettere quelli della
generazione futura.
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Cos’e la sostenibilita?

Per Millennial e Gen. Z,
sostenibilita e anche:

ecCcC.

sostenibilita e
sinonimo di sensibilita.

Relatore — NICOLA LAMBERTI

Non fa ancora troppo figo

Ma perché?

La «vecchia» generazione
non condivide pienamente i
paradigmi che i giovani
portano al dibattito.
Essere sostenibile # essere

perfetto



Come raccontare la sostenibilita sui social?

Il mio caso:
cambiamento climatico, eventi estremi, rischio idrogeologico, valorizzazione delle

risorse, smaltimento rifiuti, inclusione sociale, volontariato e tanto altro.
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Piu di 100 giorni di siccita
e ora finalmente pioggia,

(ma non deve essere troppa,
scopriamo il perche)
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Come raccontare la sostenibilita sui social?

Minimo comune denominatore:

Analisi dei dati — Descrizione del problema — Commento positivo della situazione

Eco Ansia

11 45% dei giovani trai 16 e i 25 anni
sono spaventati per il loro futuro
a causa del climate change.

Fonte: Standford Medicine Center

A cura di: Nicola Lamberti
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4 giovani su 10 sono indecisi sull’avere figli o meno;
5 giovani su 10 prevedono di avere meno possibilita
rispetto ai genitori, a causa del cambiamento climatico.

Relatore — NICOLA LAMBERTI



La sinergia con Gruppo Cap

2021: analisi e divulgazione della condizione idrica In Italia.

Scelta messaggio di divulgazione 2022: valorizzazione della risorsa acqua.

Brand Ambassador Gruppo Cap per il 2022.

In Italia abbiamo I'acqua tra le piu pulite d’Europa ma non ne siamo consapevoli, motivo per
cui siamo il primo paese europeo a consumare piu acqua in bottiglia.

Video-racconto da dove viene prelevata |I'acqua che arriva nelle nostre case e in che modo
viene potabilizzata diventando buona e sicura.
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La sinergia con Gruppo Cap

2021: analisi e divulgazione della condizione idrica In Italia.

Scelta messaggio di divulgazione 2022: valorizzazione della risorsa acqua.

Brand Ambassador Gruppo Cap per il 2022.

Maggio 2022

Si stima che la percentuale dell’acqua sulla Terra si aggiri intorno al 71%.

Nello specifico il 97,5% dell’acqua e salata e solo il 2,5% e dolce.

Purtroppo quella dolce non e completamente accessibile e alla resa dei conti, solo I'1%
dell'acqua sulla Terra e potabile, fresca e liquida.

Oggi vi porto con me nell'impianto di depurazione delle acque di Bresso per vedere come
I'acqua, una volta terminato |'utilizzo domestico e/o aziendale, viene depurata tornando
cosi al suo ciclo naturale.
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La sinergia con Gruppo Cap

Nel 2022, in Italia, stiamo vivendo la crisi idrica piu grave degli ultimi 70 anni.
Oltre alle temperature elevate, tre le cause inseriamo le abitudini individuali e una gestione inefficiente dell’irrigazione.Per fortuna
esistono soluzioni un approccio circolare al servizio idrico integrato dove non trascuriamo la cooperazione tra i portatori d’interesse!

Non aspettiamo che siano gli altri a dettare i tempi. Agiamo nel nostro piccolo: a casa, a lavoro e nel tempo libero.
Sensibilizziamo gli altri e creiamo progetti che diano valore alla problematica.

2022, UNO DEGLI
ANNI PIU SICCITOSI
DI SEMPRE o

Analizziamo tutta la situazione
insieme a Gruppo CAP

2- cause strutturali, abitudini individuali
e irrigazione inefficiente.

« Le dispersioni e le perdite di acqua lungo tutta
la penisola italiana sono molto elevate.

Pensate che a Frosinone le perdite arrivano

fino al 78%. Per darvi un'idea, il totale in Israele
&il 3%, in altri Paesi europei & tra il 5 e I'8%.

Capoiuoghi Sud ftalia

CapokuoghiNord Halia

«In Italia consumiamo 276 litri di acqua al giorno
per abitante vs. 125 litri di acqua al giorno
in Europa (media UE).

« |l settore agricolo & da sempre il primo consumatore
di acqua nel nostro paese con oltre il 50%
dei prelievi (REF ricerche).

A curaidi: Nicola Lamberti - Gruppo CAP m
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Soluzioni al problema?

Approccio circolare al servizio idrico integrato:

« Raccolta e gestione dell’acqua piovana (es. vasche

gmmgh):
. <,:dewrggcne delle citta-spugna
(approf il tema prossimamente);
« Riutilizzo delle acquereflue debitamente depurate
in agricoltura e per uso civile (spazzamento strade);
« Efficientamento tecniche di irrigazione (micro-irrigazione).
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I=CAP
Come ci consiglia Gruppo CAP,
anche noi possiamo fare la differenza:

Il decalogo del risparmio idrico




La sinergia con Gruppo Cap

Novembre 2022

Solu2|on| mfrast utturall
per eventl d| ploggla
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Le soluzioni infrastrutturali:

Gruppo Cap un modello da
seguire:
con l'implementazione di
gueste due opere
infrastrutturali e possibile
gestire meglio gli eventi
estremi che, sempre piu
spesso, vivremo a causa dei
cambiamenti climatici.


https://www.instagram.com/reel/CkJZCOWt8cw/?utm_source=ig_web_copy_link

Secondo me:

LA REGOLA DELLE 3C:

Conoscenza

Consapevolezza
Cambiamento

La Gen. Z e portavoce di un messaggio d’'impegno civico e ambientale collettivo
che dovrebbe preoccupare tutti noi.

Lasciateci parlare e siate sensibili, per noi, per voi, per tutti.
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Grazie!

Nicola.lambertil@gmail.com

Lambert.nic
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